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cPor qué es importante
repensar como
producimos?




L a economia mundial solo es

| 6,9% circular
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: Circle Economy para el World Economic Forum, “The Circularity Gap Report 2025" O kOlIbI’I
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¢Por queé?

SI bien el uso de los materiales
reciclados aumento entre 2018
y 2025, el consumo total de
materiales crecido aun mas.

Estamos utilizando mas materiales
gue nhunca.

QO kohbn
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El uso de materiales y su impacto aumentan a un ritmo
mayor qgue el aumento del bienestar humano

En los dltimos 50 anos, Sin un cambio, la
- El consumo de recursos ..
la poblacion se extraccion de recursos

o >de 8,4a12,6 t .
multiplicd x2, pero el S;’asci)taeen 2321 (Ve :;r;;er podria aumentar 60%
uso de materiales x3 P para 2060 (vs 2020).

INACAL PERU

< Fuente: Global Resources Outlook, “Bend the trend. Pathways to a liveable planet as resource use spikes”, 2024 Q kOlIbI’I
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Si reciclaramos todos |los
Mmateriales reciclables, sin
reducir el consumo, la
circularidad global podria
aumentar del 6,9% al 25%.

Fuente: Circle Economy para el World Economic Forum, “The Circularity Gap Report 2025"
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No podemos salir de
esto solo reciclando.
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.Y quée sucede
en America
Latina?
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Oportunidades y desafios comunes
en Ameérica Latina y el Caribe

La economia es
oredominantemente lineal y
primaria (productiva-extractiva).

Extraccion de ) \
Granero del mundo”™:

materiales

Poseemos grandes reservas de
recursosy 40% de los materiales
extraldos se exportan para satisfacer
la demanda mundial.

Fuente: Circle Economy, “The Circularity Gap Report América Latinay el Caribe” Q kOhbr'
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Oportunidades y desafios comunes
en Ameérica Latina y el Caribe

Se generan +540.000 tn
de residuos por dia.
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Fin de vida de

los materiales

La tasa de valorizacion se estima
solo en 5,5% (entre reciclaje,
compostaje, biodigestion, etc).

Fuentes: Coalicion de EC América Latina y el Caribe (2022), “Economia circular en América latina y el Caribe: Una Vision Compartida” Q kOhbr'
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Circularidad en la
agenda empresarial
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Presiones crecientes —

Gobiernos locales
y nacionales,
normativas

01

Las companias estan
recibiendo presiones
externas e internas para
alcanzar un consumo
eficiente de recursos vy
eliminacioén de residuos
enviados a vertederos.
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Presiones crecientes —

Gobiernos locales
y nacionales,
normativas

o)

Costos incrementales
POr USO de recursos y
gestion de residuos

Las companias estan
recibiendo presiones
externas e internas para
alcanzar un consumo
eficiente de recursos vy
eliminacioén de residuos
enviados a vertederos.
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Presiones crecientes —

Gobiernos locales
y nacionales,
normativas

01

Costos incrementales
POr USO de recursos y
gestion de residuos

02

Las companias estan
recibiendo presiones
externas e internas para
alcanzar un consumo
eficiente de recursos vy
eliminacioén de residuos
enviados a vertederos.
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04

Objetivos internos de
reduccion y/o
sustentabilidad a corto,
mediano y largo plazo

QO kohbn
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Presiones crecientes —

Gobiernos locales
y nacionales,
normativas

o)

Costos incrementales
POr USO de recursos y
gestion de residuos

02

Las companias estan
recibiendo presiones
externas e internas para
alcanzar un consumo
eficiente de recursos vy
eliminacién de residuos
enviados a vertederos.

05
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Usuarios &
Consumidores
con exigencias
elevadas

04

Objetivos internos de
reduccion y/o
sustentabilidad a corto,
medianoy largo plazo
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Presiones crecientes —

Gobiernos locales
y nacionales,
normativas

o)

Costos incrementales
POr USO de recursos y
gestion de residuos

02

Las companias estan
recibiendo presiones
externas e internas para
alcanzar un consumo
eficiente de recursos vy
eliminacioén de residuos
enviados a vertederos.

05

03

Stakeholders claves en
la cadena: proveedores,
competidores, camaras,

', asociaciones

Usuarios &
Consumidores
con exigencias
elevadas

04

Objetivos internos de
reduccion y/o
sustentabilidad a corto,
medianoy largo plazo
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Vemos que la circularidad empieza a ocupar un lugar
mas central en la agenda empresarial

HACE TRES ANOS

~40%

HOY

~75%

DENTRO DE TRES ANOS

~95%

Fuente: World Economic Forum, Circular Transformation of Industries: Unlocking Economic Value (2025)

Hace tres anos, solo el 40% de
las empresas consideraban
Importante la circularidad.

Hoy ese numero llega al 75%, y

se espera que supere el 95%
en los préoximos tres anos.

QO kohbn
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cPor qué la consideran importante?

El 97% de las empresas que adoptan
soluclones circulares lo hacen
impulsados por razones que no
estan relacionadas unicamente
con la sustentabilidad

Fuente: World Economic Forum, Circular Transformation of Industries: Unlocking Economic Value (2025) Q I(OI'brl
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Esas razones son:

Crecimiento de ingresos
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Aumento de resiliencia

Reduccion de emisiones

Fuente: World Economic Forum, Circular Transformation of Industries: Unlocking Economic Value (2025) O kOlIbI’I
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Entonces,
cComo lo llevamos
adelante?



Normativa ISO de Economia Circular

Provee guia y herramientas para
aguellas organizaciones, sin
importar su tamano, sector o

regidn, que busquen transicionar ISO 59.004

. Vocabulario, principios y guia para
su modelo de negocio y cadena de la implementacion

valor a un modelo circular.

1ISO 59.020
Mediciéony
Evaluacion de
Circularidad
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ISO 59.010

Orientacion para la
transicion de modelos de
negocio y cadenas de valor
ISO 59.040

Ficha de datos de
Circularidad del Productos

ISO 59.014

Sustentabilidad y trazabilidad
de recuperacion de
materiales secundarios
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El camino de madurez en circularidad
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Recién arrancando por acciones
tipicas, como cumplimiento legal
y reduccion de residuos. No hay
conciencia sobre EC.

QO kohbn
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El camino de madurez en circularidad

Explora oportunidades ,
para recuperar y reciclar. ,Q'/
Posee algunas capacidades de
EC individuales aisladas.

Principiante
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Recién arrancando por acciones
tipicas, como cumplimiento legal
y reduccion de residuos. No hay
conciencia sobre EC.

QO kohbn
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El camino de madurez en circularidad

Explora oportunidades

o para recuperar y reciclar. E
LLl Posee algunas capacidades de g
Q. EC individuales aisladas.
—
<L Principiante
@ @7
Z ____________________________________________ @
Jugador
establecido

Recién arrancando por acciones FOCO en revisar procesos

tipicas, como cumplimiento legal INnternos. Se desarrollan

y reduccion de residuos. No hay capacidades y se asighan

conciencia sobre EC. recursos para proyectos piloto.

QO kohbn
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El camino de madurez en circularidad

Expandiendo el alcance: Foco en
INnteracciones en |la cadena de valor.

= Explora oportunidades La EC estéa incorporada en la vision, .
o para recuperar y reciclar. cultura y valores. /Q’
LLl Posee algunas capacidades de Muy a
Q. EC individuales aisladas. comprometido
—
<L Principiante
@
= R >
establecido

Recién arrancando por acciones FOCO en revisar procesos

tipicas, como cumplimiento legal INnternos. Se desarrollan

y reduccion de residuos. No hay capacidades y se asighan

conciencia sobre EC. recursos para proyectos piloto.
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El camino de madurez en circularidad

Expandiendo el alcance: Foco en
. Interacciones en la cadena de
Explora oportunidades valor. La EC estd incorporada en la

para recuperary reciclar. visiéon, cultura y valores. et
Posee algunas capacidades de
C . : Muy
EC individuales aisladas. comprometido

Principiante

o Capacidades circulares
Integradas en toda la
organizacion. Modelo de

negocio con el impacto
establecido positivo como eje central

de la propuesta de valor
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Recién arrancando por acciones FOCO en revisar procesos
tipicas, como cumplimiento legal INnternos. Se desarrollan

y reduccion de residuos. No hay capacidades y se asighan
conciencia sobre EC. recursos para proyectos piloto.

QO kohbn



http://www.kolibri.la/

INACAL PERU

Paso a paso para
la circularidad

/’

Revisar y
monitorear

.

QO kohbn
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“No se puede disenar la
estrategia hasta que no se
comprenda la complejidad
del sistema’.
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5 ejes para medir el nivel de desempeno en circularidad

EJE #1 INDICADORES

Materia prima e insumos \ % MP No virgen oo P o 1
R.elacién entre las MP e insumos (reCI:j:lado, Renovable Cortificada
circulares sobre los totales. reusado, etc)

EJE #2 INDICADORES

Procesos Variacién anual

Relacién entre los consumos de 7% Energia consumo energetico 7% Agua
energia/agua renovable o circular renovables por unidad recirculada
sobre los totales. productiva

ariacion anual o .
_— %0 ReUso
consumo hidrico por iNterno
unidad productiva
QO kohbn
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5 ejes para medir el nivel de desempeho en circularidad

INDICADORES
= Productos % Productos % Productos % Productos
o Relacién entre los productos con disenados para disenados para disenados para
L disefo circular sobre totales. la durabilidad el reciclaje el compostaje
(a
—
< Promedio de
@ vida util de
< productos
Z
INDICADORES
% Packaging % Packaging % Packaging
disehados para disenhados para el disehados para
la durabilidad reciclaje el compostaje

QO kohbn
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5 ejes para medir el nivel de desempeno en circularidad

INDICADORES | POST INDUSTRIALES

% ReuUso . % Valorizacion

: % Compostaje

INnterno externa
<% Donac'ér)

INDICADORES | POST CONSUMO

o % ReUso % Valorizacion
% Recuperado :
interno externa

QO kohbn

Relacidon entre los residuos con
destino circular sobre los totales.

Residuos y subproductos
(&)
A

INACAL PERU
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) 5 ejes de accion para lograr los objetivos de la EC

Circular

recuperar valor ‘ -0

3

Regenerar

el valor perdido ‘

yA

1 Reducir Ralentizar
crear valor retener valor e 5 Promover -
: generar condiciones

? ........ ? :
el X :
0 ........ D |
Disefio de Uso Fin del ciclo E
producto o funcional de vida ,'
servicio -

QO kohbn
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1 REDUCIR

Crear valor
CON Menos recursos

cQué és?

Repensar soluciones en la etapa de
disenNo y optimizar procesos que
permita disminuir el uso de
materiales por unidad producida.

Estrategias

Disefiar para Circularidad / Ecodisefio

Eficiencia de Recursos y optimizacion de
Procesos

Utilizacidon de MP con origen circular

Reducir / Desmaterializar

QO kohbn



http://www.kolibri.la/
http://www.kolibri.la/

>
oc
LLl
o
—
<
O
<
Z

@ Argentina

Kilimo

Una empresa climatech que
emplea tecnologia agricola
para brindar a los agricultores
Informacion basada en datos
para ayudarlos a mejorar sus

rendimientos y la eficiencia del
agua.

A su vez brinda transparencia a
las corporaciones que han
asumido compromisos de
reduccion de consumo de agua.

Tecnologia
Agricola

Startup

Latam

@ xiLmo

Inteligencia

Artificial
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@ Mexico

Nucycles

El 69% de |la composicion de la
tela que utilizan es creada a partir
de desechos textiles, y la gama
de colores que ofrecen son
herencia del mismo reciclaje, por
lo que cada modelo es una
edicion limitada auténtica.

No utilizan tenidos ni agua.
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2 RALENTIZAR

Retener valor

cQué és?

Retener el valor de los recursos
través de |la extension de la vida
util o la intensidad de uso,
evitando la obsolescencia
prematura.

Estrategias

Reusar y Redistribuir

Mantenimiento, Reparaciony
Reacondicionamiento

Modelos de producto como servicio
(leasing, suscripcidn, pay-per-use)
Compartir para intensificar el uso

QO kohbn
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PSA

Empresa pionera en el tratamiento de agua
de uso doméstico y comercial.

Sus productos son disenados con una
mirada circular, priorizando la durabilidad y
la reciclabilidad.

Entre sus iniciativas destacadas se
encuentran |la oferta de repuestos para
mantener los productos en funcionamiento
por mas tiempo, el rediseno del
purificador estrella para asegurar la
reciclabilidad de sus componentes, vy la
logistica reversa de los purificadores
agotados mediante un Plan Canje.

Extension de
la duracion
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@ Amsterdam, Paises Bajos

Fairphone

Fabrican dispositivos electronicos,
principalmente smartphones y
auriculares, con materiales reciclados.

Sus dispositivos poseen diseho modular
y reparable para que los usuarios
puedan reemplazar facilmente
componentes como la bateria, la pantalla
o la camara, prolongando asi la vida util
del producto y reduciendo los residuos
electronicos.

Electronica

fairphone
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3 CIRCULAR

Recuperar valor

cQué és?

Recuperar el valor de residuos industriales
O postconsumo, con el objetivo de
reintroducirlos en nuevos procesos
productivos (propios o de terceros).

Estrategias

Remanufactura

Logistica Reversa

Donacion

Reciclaje

Recuperacion de Materiales

Recuperacion de Energia

QO kohbn
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U Méico B PROLADE

sustainable palm oil

Prolade

Empresa mexicana, producen
aceite de palma de manera
sostenible con certificacion RSPO.

Incinera los residuos de su
produccion agricola mediante
pirdlisis, obteniendo como
subproducto biocarbon que
utiliza como fertilizante en su
propio suelo.
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Internacional México + Latam Agricultura

Sostenible
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@ Brasil

Boti Recicla

Es el mayor programa de logistica
reversa de Brasil en el segmento
de belleza.

El programa recibe envases de
cosmeéticos vacios de cualquier
marca en las tiendas O Boticario.

Traga suas emig
| ge demonsti®”

Cuentan con +4 mil puntos de
recoleccion y con 14 cooperativas
asocladas.

Local Brasil Logistica Reversa
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4 REGENERAR

el valor perdido

cQué és?

Reducir los efectos negativos en los
ecosistemas y biodiversidad. Mitigar
el dano o impacto realizado.

Beneficios

e Remediacion

e Compensacion

QO kohbn
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Framework Pricing Newsroom Donate

Atlaz Y
Digital infrastructure for
Plataforma tecnoldgica con |IA que

permite la ejecucidon de proyectos de WaSte traceablllty

logistica reversa de residuos con una
adopcion sencilla y escalable, sin | .
INncurrir en grandes costos de gestion.

Atlaz Certificate of Waste Termination

#000109302902130

Contact us [I] Read the framework

Asegura transparencia y contabilidad,
proporcionando datos verificables y
auditables por un tercero, pudiendo
ser utilizados para compensar la
huella material.

Acerca de ATLAZ Framework
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Los gestores locales obtienen ingresos p—
al vender su informacion verificada a =
marcas compradoras.

Logistica Reversa
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5 PROMOVER

generar |las
condiciones

cQué és?

Habilitar y crear las condiciones que
faciliten y aceleren la transicion hacia
una economia circular.

Beneficios

Educacion y formacion de capacidades
Innovacion y Desarrollo (1+D)
Colaboracion y generacion de redes

Cambio de comportamiento de
consumidores

Generacion de politicas y normativos

Acceso a financiamiento

QO kohbn
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Colaboran con agricultores -
mexicanos para implementar

practicas de agroforesteria y disenar

procesos de calidad para su cosecha.

e W

Con enfoque de conservacion, Iogran._

Incrementar la biodiversidad, la
"/

productividad y el bienestar.

Empresa

Certificada
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yA

Regenerar
el valor perdido

Reducir
crear valor

Diseno de
producto o
servicio

3

Circular

recuperar valor ‘

Uso
funcional

Ralentizar

retener valor ‘

X

Fin del ciclo
de vida

7/

\——————————————————\

5

Promover
generar condiciones
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La circularidad no es un fin en si
mMismo, sino una herramienta
clave para construir ventajas
competitivas en gquienes sepan
anticiparse al cambio.

QO kohbn
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Muchas gracias



